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chiedersi: se le persone

leggono pochi libri, al-

lora forse saranno piu
disposte ad ascoltarli?”. Cosi Juan
Baixeras, Country manager per Spa-
gnaeltaliadiAudible (unasocietadi
Amazon, tra i maggiori player nella
produzione e distribuzione di conte-
nutiaudio),commentalacrescitanel
2023 nel nostro Paese del numero
delle ascoltatrici e degli ascoltatori,
negli stessi giorni in cui I'Istat regi-
stral’ennesimo tracollodellalettura:
soloil 39,3 percentodellapopolazio-
nedi 6 anni e piu haletto almeno un
libro nell’'ultimo anno. Secondo
un'indaginerealizzatada Kantar, vi-
ceversa, ben il 70 per centodegli ita-
liani affermadi aver ascoltato audio-
librie podcastnel 2023 (+5 percento
rispettoal 2022), eil 44 per cento de-
gli intervistati lo fa con frequenza
(+10 per cento rispetto al 2022), ari-
prova di quanto l'audio entertain-
ment sia ormai un’abitudine conso-
lidata nella quotidianita. “E 1a natu-
rale evoluzionedellalettura - motiva
Baixeras - oltre che la naturale evo-
luzione di quella pratica che chia-
miamo industria culturale”.

ARRIVATA DA NOI NEL 2016, oggi Au-
dible Italia vanta piu di sedicimila ti-
toli, il cui andamento nei diversi ge-
nerisegue le preferenze degliascolta-
tori: al primo posto la narrativa con-
temporanea; poi, gialli ethriller; e per
terzo, isaggi di divulgazione storica.
“Si ascolta sempre di pit, ma non bi-
sognapensare chei duesegmenti-a-
scolto e lettura - siano in competizio-
ne. Anzi, si aiutano, sono comple-

I'eBook)”.

In effetti, a dar cre-
dito ai numeri, 1'87
per cento degli ita-
lianiintervistati af-
fermadi conoscere
nuovi autori pro-
prio grazie all’a-
scolto, e di essere
sia ascoltatore sia
lettore di quei titoli.
E viceversa, i racconti gia
amati in altri formati -
quali libri, fumetti (ma
anche film e serie tv) -
costituiscono un ulte-
riore incentivo all’a-
scolto: il 73 per cento
dei lettori sceglie I'au-
diolibro perriviverli. Lo
stesso dicasi per I'aumento di
fruitori dei podeast. “A un pod-
cast, infatti - commenta Bai-
xeras - si chiede un approfon-
dimento di quelle notizie lette
sui giornali che colpisconol’at-

tenzione. In questo modosiallargalo
spazio in cui girano le storie e le no-
tizie, perché si creano altri intervalli
di tempo in cui poter leggere ascol-
tando mentresifa altro”, spiegail ma-
nager di Audible che smarca abil-
mente il nodo del tempo. Smarca,
ciog, il tema della diffusa distra-
zione contemporanea.

BRUCE MORTON, ri-
cercatore del
Brain&Mind In-

stitute dell'Univer-
sita dell'Ontario, ha

di recente spiegato

che con l'avvento dei

social il nostro cervello
si sta adattando a un
contesto in cui le infor-
mazioni arrivano da ogni
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IL COL LOQU 10 Juan Baixeras Il manager di Audible certifica
la grande crescita di audiolibri e podcast in Italia
“Ascoltare libri e lultima
evoluzione della lettura’
mentari. Perchéchiascoltaun parte,estaimparando avelocizzare la
» Angelo MolicaFranco audiolibro e ne rimane metabolizzazione delle fonti. In pra-
colpito, poi decide di ac- tica perlalentezza non c’é piu spazio
66 II'inizio, la sfida e stata quistare il cartaceo (o nétempo. Nonacaso,iprodottiaudio

- ciinformaunrecente rapporto - so-
no maggiormente ascoltati dai pin
giovani (dai 18 ai 34 anni) e, in asso-
luto,da chitrascorre quotidianamen-
te pit di quattro ore in rete.

L'ASCOLTO SEMBRA dunque essere u-
na specie di compromesso, di patto
coldiavolo, trail piaceredellaletturae
la poca attenzione che siamo disposti
aconcedereaessa.Soloil tempo potra
dirci, allora, se ha ragione Baixeras
quando sostiene che “i piu giovani i-
niziano ascoltando fantasy o le storie
della Marvel, ma di li arrivano poi ai
classici, come Il Conte di Montecristo
di Alexandre Dumas”. Intanto, men-
tre Audiblesipreparaallasfida
di tradurre in audio pitt poesia
e teatro — cosi promettono -,
speriamo che la caccia ai nu-
meri, a titoli e personaggi da
classifica e copertinanon liin-
duca a realizzare un podcast
persino del divisivo generale
Vannacci o a fare I'audiolibro
del suo assai discutibile, assai
dimenticabile, ma assai ven-

duto Il mondo al contrario.
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Un mercato in trasformazione

Chi ama un romanzo in cuffia
poi sceglie di acquistare il cartaceo:
sono due fruizioni complementari

(I

GLI ITALIANI che hanno
ascoltato un audiolibro
0 un podeast nel 2023

39,3

CHI HA LETTO almeno
un libro nel 2023

bow €

piattaforma Audible Italia

81

CHI CONOSCE nuoyi

autori e romanzi grazie ‘

allascolto &y > Senti
(L& chiparla

L™"ascoltatrice”
dilibri e, sotto,
Juan Baixeras
di Audible
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